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1. Профіль освітньо-професійної програми 
 

Розділ 1. Загальна інформація 

1.1. 

Повна назва закладу вищої освіти 

та структурного підрозділу 

Національний авіаційний університет 

Факультету економіки та бізнес-адміністрування 

Кафедра маркетингу 

1.2.  
Ступінь вищої освіти та назва 

кваліфікації мовою оригіналу 

Освітній ступінь: магістр 

Освітня кваліфікація: магістр маркетингу 

1.3.  
Офіційна назва  освітньо-

професійної програми  

Маркетинг 

1.4.  

Тип диплому та обсяг  освітньо-

професійної програми 

Диплом магістра, одиничний 

90 кредитів ЄКТС, термін навчання 1 рік 4 місяці 

Періоди навчання іноземних студентів 

визначаються окремими наказами університету 

відповідно до нормативних документів в сфері 

вищої освіти 

1.5. 

Акредитаційна інституція Міністерство освіти і науки України, рі ення 

Акредитаційної комісії від «06» листопада 

2018р. протокол № 132. 

Сертифікат серія УД №11005801 від 

12.11.2018р. 

1.6. Період акредитації до 01.07.2023р 

1.7. 

Цикл/рівень Другий (магістерський) рівень вищої освіти 

7 рівень Національної рамки кваліфікацій 

України (НРК України), другий цикл 

Європейського простору вищої освіти (FQ-

EHEA), 7 рівень Європейської рамки 

кваліфікацій для навчання впродовж життя 

(EQF-LLL). 

1.8. 

Передумови Вища освіта зі ступенем бакалавр 

Зовні нє незалежне оцінювання з іноземної мови. 

Вступне фахове випробування.  

Ре та вимог визначаються правилами прийому 

НАУ на освітньо-професійну програму магістра. 

1.9 Форма навчання денна, заочна.  

1.10 Мова(и) викладання Українська  

1.11 

Інтернет-адреса постійного 

розміщення опису  освітньо-

професійної  програми 

http://nau.edu.ua/ 

 

Розділ 2. Ціль освітньо-професійної програми 

2.1. 

Ціллю освітньої-професійної програми є підготовка конкурентоспроможних на 
національному та міжнародному ринках праці фахівців, здатних володіти 
інноваційним способом маркетингового мислення, загальними і професійними 
компетентностями, методологією і інструментарієм ефективного управління 
маркетинговою діяльністю підприємств на традиційному та електронному ринках з 
метою підвищення ефективності роботи підприємств різних галузей, в тому числі 
авіаційної галузі та розв’язувати складні завдання у сфері маркетингу в умовах 
невизначеності й стрімкої діджиталізації комунікаційної взаємодії, задля 

http://nau.edu.ua/
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позитивного внеску у розвиток суспільства через генерацію нових знань та 
інноваційних ідей  ляхом інтернаціоналізації освіти та інтеграції досліджень і 
практики в предметній області, формування цінностей фаховості, прозорості, 
чесності та відкритості, соціальної відповідальності за результати діяльності перед 
суспільством. 

Розділ 3. Характеристика освітньо-професійної програми 

3.1 

Предметна область (Об’єкт 

діяльності, теоретичний зміст) 

Об’єкт діяльності: маркетингова діяльність як 

форма взаємодії суб’єктів ринкових відносин 

для задоволення їх економічних та соціальних 

інтересів. 

Теоретичний зміст предметної області: суть 

маркетингу як сучасної концепції управління 

бізнесом; понятійно-категорійний апарат, 

принципи, функції, концепції маркетингу та їх 

історичні передумови; специфіка діяльності 

ринкових суб’єктів у різних сферах та на різних 

типах ринків; зміст маркетингової діяльності, 

розроблення маркетингових стратегій та 

формування управлінських рі ень у сфері 

маркетингу. 

3.2. 

Орієнтація  освітньо-професійної 

програми 

Програма має прикладну орієнтацію та 

базується на загальнонаукових положеннях, 

результатах сучасних наукових та 

маркетингових дослідженнях необхідних для 

підготовки компетентних маркетингових 

аналітиків, які володіють фундаментальними 

знаннями і практичними навичками з 

ефективного управління маркетинговою 

діяльністю підприємств на різних типах ринків, 

здатних застосовувати отримані знання в 

організаційно-управлінській, аналітичній та 

науково-дослідній діяльності в області теорії та 

практики маркетингу за умови оволодіння 

системою компетентностей.  

3.3. 

Основний фокус освітньо-

професійної програми  

Загальна вища освіта та спеціальна підготовка 

магістрів маркетингу для суб’єктів 

господарювання різних видів економічної 

діяльності.  

Освітня програма спрямована на формування 

підприємницьких компетентностей завдяки 

орієнтації на дослідження в сфері маркетингу, 

враховує специфіку роботи підприємств у 

сучасних умовах господарювання, зокрема  

авіаційного сектору, враховує спектр напрямків 

професійної та наукової кар’єри здобувача. 

Ключові слова: маркетингові стратегії, 

управління маркетинговою діяльністю, методи і 

практичні прийоми маркетингу 
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3.4. 

Особливості  освітньо-

професійної  програми 

 

Програма базується на підготовці фахівців, які 

здатні успі но конкурувати в сфері маркетингу, 

зокрема консалтингу, управління та бізнес-

адміністрування, технологій забезпечення 

ефективної діяльності суб’єктів господарювання 

з урахуванням бізнес-середовища та ринкових 

тенденцій розвитку.  

Відмінність програми від ін их – формування 

професійних компетентностей із врахуванням 

сьогодні нього стану економіки та ринкових 

відносин, орієнтується на сучасні наукові 

дослідження в галузі маркетингу, враховує 

специфіку використання маркетингу в 

управлінні підприємств різних галузей, в тому 

числі авіаційної галузі, з метою проведення 

аналітичних досліджень, формує 

компетентності персоналу маркетингових 

служб в умовах нестабільного попиту на основі 

принципів інноваційного розвитку та сучасних 

інформаційних технологій, орієнтує на 

актуальні спеціалізації, в рамках яких студент 

визначає професійну кар’єру. 

Розділ 4.  Придатність випускників до працевлаштування та подальшого навчання 

4.1. 

Придатність до працевла тування Випускники отримують можливість 

працевла тування на підприємствах 

(організаціях, установах) різних форм власності 

в області маркетингу на посадах визначених 

чинною редакцією Національного 

класифікатора України: Класифікатор професій 

(ДК 003:2010) в межах відповідної 

спеціальності та обіймати посади в ін их 

секторах економіки. 

4.2. 

Подаль е навчання 

 

Продовження навчання здобувачів вищої освіти 

для отримання освітньо-наукового ступеня 

доктора філософії: 8 рівня НРК України, 

третього циклу FQ-EHEA та 8 рівня EQF-LLL. 

Набуття додаткових кваліфікацій у системі 

післядипломної освіти. 

Розділ 5. Викладання та оцінювання 

5.1. 

Викладання та 

навчання (методи, методики, 

технології, інструменти та 

обладнання) 

Методи, методики та технології: 

загальнонаукові та спеціальні методи, 

професійні методики та технології, необхідні 

для забезпечення ефективної маркетингової 

діяльності. 

Студентоцентрований підхід у навчанні. 

Проблемно-орієнтоване навчання, яке 

передбачає формулювання та вирі ення 

проблем під час лекцій, оволодіння 
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професійними методиками, аналіз кейсів та 

конкретних маркетингових ситуацій, 

самопідготовка із використанням мережі 

Інтернет, самостійна робота на основі сучасних 

наукових джерел, підготовка наукових 

доповідей, участь у наукових дискусіях, робота 

у комп'ютерних класах, дослідження проблем 

маркетингу під час самостійної роботи 

здобувачів вищої освіти, практична підготовка. 

Інформаційні технології навчання: робота 

здобувачів вищої освіти у спеціалізованих 

кабінетах обла тованих мультимедійними 

засобами, що забезпечує можливість 

проведення інтерактивних лекцій та 

віртуальних практичних робіт, застосування 

по укової методики здобуття нових знань, 

організації проєктної роботи, проведення 

комп’ютеризованого тестового контролю якості 

знань. 

Інструменти та обладнання: сучасні 

універсальні та спеціалізовані інформаційні 

системи і програмні продукти, необхідні для 

прийняття та імплементації маркетингових 

управлінських рі ень.  

5.2. 

Оцінювання Тестування знань, усні наукові презентації із 

використанням мультимедійної техніки, 

контрольні і індивідуальні роботи, есе, 

поточний контроль, захист курсових робіт, звіти 

з практик, семестрові заліки і екзамени, 

атестація здобувачів у формі кваліфікаційного 

екзамену та кваліфікаційної роботи.  

Оцінювання навчальних досягнень студентів 

здійснюється за національною  калою 

(відмінно, добре, задовільно, незадовільно), 

100-бальною системою і  калою ECTS (А, В, С, 

D, E, F, FX). 

Розділ 6. Програмні компетентності 

6.1. 

Інтегральні 

Компетентності 

Здатність розв’язувати складні задачі і 

проблеми в сфері маркетингу в професійній 

діяльності або у процесі навчання, що 

передбачає проведення досліджень та/або 

здійснення інновацій та характеризується 

невизначеністю умов і вимог. 

6.2. 

Загальні 

компетентності (ЗК) 

ЗК1. Здатність приймати обґрунтовані рі ення. 

ЗК2. Здатність генерувати нові ідеї 

(креативність).  

ЗК3. Здатність оцінювати та забезпечувати 

якість виконуваних робіт.  
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ЗК4. Здатність до адаптації та дії в новій 

ситуації.  

ЗК5. Навички міжособистісної взаємодії.  

ЗК6. Здатність до по уку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел. 

ЗК7. Здатність виявляти ініціативу та 

підприємливість. 

ЗК8. Здатність розробляти проекти та управляти 

ними. 

ЗК 9. Здатність визначати стан інтеграційних 

процесів, їх вплив на прийняття управлінських 

рі ень з урахуванням нормативно-регулюючого 

забезпечення господарської діяльності 

6.3. 

Фахові компетентності  ФК1. Здатність логічно і послідовно 

відтворювати та застосовувати знання з 

найнові их  теорій,  методів  і практичних 

прийомів маркетингу. 

ФК2. Здатність коректно інтерпретувати 

результати останніх теоретичних досліджень у 

сфері маркетингу та практики їх застосування. 

ФК3. Здатність  до  проведення  самостійних  

досліджень  та інтерпретації їх результатів у 

сфері маркетингу. 

ФК4. Здатність застосовувати  творчий  підхід  

до  роботи  за фахом. 

ФК5. Здатність до діагностування маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта, здійснення 

маркетингового аналізу та прогнозування. 

ФК6. Здатність обирати і застосовувати 

ефективні засоби управління маркетинговою 

діяльністю ринкового суб’єкта на рівні 

організації, підрозділу, групи, мережі. 

ФК7. Здатність розробляти і аналізувати 

маркетингову стратегію ринкового суб’єкта та 

 ляхи її реалізації з урахуванням 

міжфункціональних зв’язків. 

ФК8. Здатність формувати систему маркетингу 

ринкового суб’єкта та оцінювати  

результативність  і  ефективність  її 

функціонування. 

ФК9. Здатність здійснювати на належному рівні 

теоретичні та прикладні дослідження у сфері 

маркетингу. 

ФК10. Здатність застосовувати методи прийняття 

управлінських рі ень в маркетингу та навичок їх 

використання, приймати рі ення щодо 

інноваційного розвитку підприємства в умовах 

невизначеності, ризикованості та подолання 
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конфліктів   

ФК11. Здатність використовувати в практичній 

діяльності сучасні уявлення про фундаментальні 

принципи стратегічного маркетингу та 

інноваційного розвитку підприємства 

ФК12. Здатність до розуміння конкурентного 

середовища, визначення характеристик та ознак 

конкурентних стратегій та розробки проектів 

ринкових інновацій з метою забезпечення 

стійкої конкурентоспроможності бізнес-

суб'єктів. 

ФК13. Здатність вирі увати практичні 

проблеми маркетингової діяльності підприємств 

авіаційної галузі, знаходити  ляхи 

використання резервів підвищення 

ефективності здійснення маркетингової 

діяльності на авіаційному транспорті в умовах 

глобалізації ринку 

Розділ 7. Програмні результати навчання 

7.1. 

Програмні результати навчання ПРН1. Знати і вміти застосовувати у практичній 

діяльності сучасні принципи, теорії, методи і 

практичні прийоми маркетингу. 

ПРН2. Вміти адаптовувати і застосовувати нові 

досягнення в теорії та практиці маркетингу для 

досягнення конкретних цілей і вирі ення задач 

ринкового суб’єкта. 

ПРН3. Планувати і здійснювати власні 

дослідження у сфері  маркетингу, аналізувати 

його результати і обґрунтовувати  ухвалення 

ефективних маркетингових рі ень в умовах 

невизначеності. 

ПРН4. Вміти розробляти стратегію і тактику 

маркетингової  діяльності з урахуванням крос-

функціонального характеру її реалізації. 

ПРН5. Презентувати та обговорювати результати 

наукових і прикладних досліджень, маркетингових 

проектів державною та іноземною мовами. 

ПРН6. Вміти підвищувати ефективність 

маркетингової  діяльності ринкового суб’єкта на 

різних рівнях управління, розробляти проекти у 

сфері маркетингу та управляти ними. 

ПРН7. Вміти формувати і вдосконалювати 

систему  маркетингу ринкового суб’єкта. 

ПРН8. Використовувати методи 

міжособистісної комунікації  в ході вирі ення 

колективних задач, ведення переговорів, 

наукових дискусій у сфері маркетингу. 

ПРН9. Розуміти сутність та особливості 
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застосування маркетингових інструментів у процесі 

прийняття маркетингових рі ень. 

ПРН10. Обґрунтовувати маркетингові рі ення на 

рівні ринкового суб’єкта із застосуванням сучасних 

управлінських принципів, підходів, методів, 

прийомів. 

ПРН11. Використовувати методи маркетингового 

стратегічного аналізу та інтерпретувати його 

результати з метою вдосконалення маркетингової 

діяльності ринкового суб’єкта. 

ПРН12. Здійснювати діагностування та 

стратегічне й оперативне управління 

маркетингом задля розробки та реалізації 

маркетингових стратегій, проектів і програм. 

ПРН13. Керувати маркетинговою діяльністю 

ринкового суб’єкта, а також його підрозділів, 

груп і мереж, визначати критерії та показники її 

оцінювання. 

ПРН14. Формувати маркетингову систему 

взаємодії, будувати довгострокові взаємовигідні 

відносини з ін ими суб’єктами ринку. 

ПРН15. Збирати необхідні дані з різних джерел, 

обробляти і  аналізувати їх результати із 

застосуванням сучасних методів та 

спеціалізованого програмного забезпечення. 

ПРН16. Вміти аналізувати інтереси внутрі ніх 

та зовні ніх стейкхолдерів з позицій 

вдосконалення маркетингової діяльності 

ринкового суб’єкта. 

ПРН17. Вміти застосовувати методи прийняття 

управлінських рі ень в маркетингу та навичок їх 

використання, приймати рі ення щодо 

інноваційного розвитку підприємства в умовах 

невизначеності, ризикованості та подолання 

конфліктів   

ПРН 18. Застосовувати стратегії продажів в 

діяльності компанії, клієнтський аналіз для 

постановки завдань, розробляти та реалізовувати 

програми лояльності, розбудовувати моделі 

продажів компанії та використовувати 

різноманітні методи для збіль ення обсягу 

продажів компанії. 

ПРН 19. Вміти визначати конкурентні стратегії 

та розроблювати проекти ринкових інновацій 

для забезпечення конкурентоспроможності 

бізнес-суб'єктів. 

ПРН 20. Вміти вирі увати практичні проблеми 

маркетингової діяльності підприємств 
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авіаційної галузі, знаходити  ляхи 

використання резервів підвищення 

ефективності здійснення маркетингової 

діяльності на авіаційному транспорті в умовах 

глобалізації ринку. 

Розділ 8. Ресурсне забезпечення реалізації програми 

8.1. 

Кадрове забезпечення Штатні науково-педагогічні працівники, які 

залучені до реалізації освітніх складових ОПП, 

відповідно до ліцензійних вимог мають 

науковий ступінь та/або вчене звання, є 

провідними фахівцями в галузі управління та 

адміністрування, а також мають  необхідний 

стаж наукової та педагогічної роботи. 

З метою підвищення фахового рівня всі 

науково-педагогічні працівники один раз на 

п’ять років проходять стажування, в т.ч. 

закордонні. 

8.2. 

Матеріально-технічне 

Забезпечення 

Якісне викладання компонентів ОПП 

забезпечується за допомогою комп’ютерного 

класу,  навчальної лабораторії сучасних 

технологій, обладнаних  персональними 

комп’ютеризованими навчальними місцями з 

сучасним програмним забезпеченням. 

Матеріально-технічна база випускової кафедри  

маркетингу дозволяє забезпечити підготовку 

фахівців на другому (магістерському) рівні 

вищої освіти за ОПП: 

- - забезпеченість комп'ютерними робочими 

місцями та прикладними комп'ютерними 

програмами достатнє для виконання навчальних 

планів; 

- - усі комп’ютери кафедри під’єднані до 

локальної мережі університету з можливістю 

виходу в глобальну мережу Інтернет; 

- - для ведення документації та забезпечення 

навчально-методичними матеріалами освітнього 

процесу кафедра в достатній кількості 

забезпечена оргтехнікою (принтерами, МФУ, 

сканерами); 

- - навчальна лабораторія «Інформаційних систем 

маркетингу» оснащена технічними засобами та 

спеціалізованим програмним забезпеченням. 

Усі приміщення відповідають будівельним та 

санітарним нормам, гуртожитками забезпечені 

усі потребуючі, наявна соціальна 

інфраструктура включає спортивний комплекс, 

пункти харчування, центр творчості, медпункт. 
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8.3 

Інформаційне та навчально-

методичне забезпечення 

Через електронний репозитарій НАУ 

забезпечено доступ кожного студента до 

електронних навчально-методичних комплексів  

та навчально-методичних матеріалів з 

компонентів програми (https://er.nau.edu.ua); 

забезпечено доступ студентів до мережі 

Інтернет. 

Відповідне інформаційне та навчально-

методичне забезпечення розта оване на  

освітніх платформах Google Classroom. 

Розділ 9.  Академічна мобільність 

9.1. 

Національна кредитна мобільність Забезпечується відповідно до Положення про 

порядок реалізації права на академічну 

мобільність у Національному авіаційному 

університеті та Положення про організацію 

освітнього процесу в Національному 

авіаційному університеті та  реалізується на 

основі двосторонніх договорів між 

Національним авіаційним університетом та 

вищими навчальними закладами України. 

9.2. 

Міжнародна кредитна мобільність На основі двосторонніх договорів між 

Національним авіаційним університетом з 

Вищою  колою логістики у Вроцлаві. 

Договір № 13-2017/UA-PL – Європейська вища 

 кола бізнесу (Польща) 

9.3. 

Навчання іноземних здобувачів 

вищої освіти 

Створені належні умови для забезпечення вимог 

навчального процесу для іноземних здобувачів 

вищої освіти. 

Особливості вступу на навчання іноземців та 

осіб без громадянства регулюються Правилами 

прийому до Національного авіаційного 

університету.    

Забезпечення прийому на всі форми навчання 

іноземних громадян, координацію та контроль 

підготовки іноземних фахівців за різними 

освітніми рівнями на профільних факультетах 

та в навчально-наукових інститутах 

університету та його відокремлених 

структурних підрозділах здійснює Інститут 

міжнародного співробітництва та освіти 

Національного авіаційного університету 

(http://imco.nau.edu.ua) 

https://uk.wikipedia.org/wiki/Google_Classroom
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2. Перелік компонент освітньо-професійної програми 

 та їх логічна послідовність 

2.1. Перелік компонент ОПП 
Код н/д Компоненти освітньо-професійної 

програми (навчальні дисципліни, курсові 

проекти (роботи), практики, кваліфікаційна 

робота) 

Кількість 

кредитів 

Форма 

підсумкового 

контролю 

Семестр 

(відповідно до 

форми навчання) 

денна заочна 

ОБОВ'ЯЗКОВІ КОМПОНЕНТИ 

Цикл гуманітарної та  соціально-економічної  підготовки 

ОК1 
Ділова іноземна мова    

3,5 Диференційований 

залік 

1 1 

ОК2 
Стандарти забезпечення маркетингової 

діяльності 

3,5   1 

Диференційований 

залік 

2 2 

Цикл професійної та практичної підготовки 

ОКЗ Методологія прикладних досліджень у 

сфері маркетингу 

3,0 Диференційований 

залік 

1 1 

ОК4 Маркетинг кроскультурного середовища  3,5 Екзамен 1 1 

ОК5 
Стратегічний маркетинг 

4,5   1 

Екзамен 2 2 

ОК5.1 Курсова робота з дисципліни 

«Стратегічний маркетинг» 

1,0 Захист 2 2 

ОК6 Авіаційний маркетинг у глобальному 

ринковому середовищі 

3,5   1 

Екзамен 2 2 

ОК7 Маркетинговий менеджмент  3,5 Екзамен 1 1 

ОК8 

 

Управління конкурентоспроможністю 

об'єктів 

3,5 Екзамен 1 1 

ОК8.1 Курсова робота з дисципліни «Управління 
конкурентоспроможністю об'єктів» 

1,0 Захист 1 1 

ОК9 
Оцінка маркетингових інновацій і ризиків 

4,0   1 

Екзамен 2 2 

ОК10 Професійно-маркетингова практика 4,5 Диференційований 

залік 

2 2 

ОК11 

 

Переддипломна практика 6,0 Диференційований 

залік 

3 3 

ОК 12 Кваліфікаційний екзамен 1,5 Екзамен 3 3 

ОК 13 Кваліфікаційна робота 19,5 Захист 3 3 

 
Загальний обсяг обов'язкових 

компонент: 

66 кредитів ЄКТС 

ВИБІРКОВІ КОМПОНЕНТИ* 

ВК1  4,0 
Диференційований 

залік 

  

ВК2  4,0 
Диференційований 

залік 

  

… … … …   

ВК6  4,0 
Диференційований 

залік 

  

Загальний обсяг вибіркових компонент 24 кредитів ЄКТС 

Загальний обсяг освітньо-професійної програми 90 кредитів ЄКТС 

*Реалізація права здобувачів вищої освіти на вільний вибір навчальних дисциплін та 

створення індивідуальної освітньої траєкторії регламентується Законом України «Про 

вищу освіту» та внутрішніми нормативними актами НАУ. Вибіркові компоненти 

обираються здобувачами вищої освіти із каталогів рекомендованих та альтернативних 

вибіркових дисциплін. 
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2.2. Структурно-логічна схема ОПП 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

3. Форма атестації здобувачів вищої освіти 

 

Форми атестації здобувачів 

вищої освіти  

Атестація здійснюється у формі кваліфікаційного екзамену та 
публічного захисту кваліфікаційної роботи. 

Вимоги до 

кваліфікаційного екзамену  

Кваліфікаційний екзамен передбачає оцінювання результатів 

навчання, визначених освітньо-професійною програмою  

 

Вимоги до кваліфікаційної 

роботи  

Кваліфікаційна робота передбачає розв’язання складної задачі у сфері 

маркетингу, що потребує проведення досліджень та/або здійснення 
інновацій.   

Кваліфікаційна робота не повинна містити академічний плагіат, 

фабрикацію та фальсифікацію.   

Кваліфікаційна робота має бути оприлюднена до захисту на 
офіційному сайті випускової кафедри маркетингу/ в репозитарії 

Науково-технічній бібліотеці Національного авіаційного 

університету. Оприлюднення кваліфікаційних робіт, що містять 
інформацію з обмеженим доступом, здійснюється у відповідності до 

вимог чинного законодавства.  

Захист має відбуватись відкрито і публічно 
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4. Матриця відповідності програмних компетентностей 

 компонентам освітньо-професійної програми 

 
    Компоненти 

 

 

Компетентності 

О
К

1
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К
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…
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n
 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 

ІК + + + + + + + + + + + + + + +    

ЗК1   + + + + + + + + + + +  +    

ЗК2    + + +   + + +   + +    

ЗК3  + +   +    +  + + + +    

ЗК4  +  + +  +  +  + + +  +    

ЗК5 +   +    +    + +  +    

ЗК6  + + +  + + + + +    + +    

ЗК7        +    + + + +    

ЗК8     + +  +  + +    +    

ЗК9  +     + +   +   + +    

ФК1   +   +   + + + + + + +    

ФК2 + + + + +       + + + +    

ФК3      +   + +  + +  +    

ФК4 +     +    + + + +  +    

ФК5     + + + + + + +  +  +    

ФК6        +    + +  +    

ФК7    + + +  +     + + +    

ФК8        + +  +   + +    

ФК9   +   +    +  + + + +    

ФК10     +  + +  + +   + +    

ФК11     + +  +   + + + + +    

ФК12     + + +  + + +   + +    

ФК13      + + +     + + +    
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 5. Матриця забезпечення програмних результатів навчання (ПРН) 

відповідними компонентами освітньо-професійної програми 

    

Компоненти 

 

 

Результати 
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К

1
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ПРН 1  + + + + + + + + + + + + + +    

ПРН 2  +   +    +      +    

ПРН 3      +   + +  + +  +    

ПРН 4    + + +  +       +    

ПРН 5 +  +  + +   + +  + +  +    

ПРН 6        + + + +    +    

ПРН 7     +  + + + + +    +    

ПРН 8 +   +    +    +   +    

ПРН 9   +  + +  + + + +   + +    

ПРН 10  + +  +  + + +  + +  + +    

ПРН 11     + +         +    

ПРН 12     + +  +   +   + +    

ПРН 13        +       +    

ПРН 14    +    +     +  +    

ПРН 15  + +   +    +  + + + +    

ПРН 16       +     + +  +    

ПРН 17     +  + +  + +   + +    

ПРН 18     + + +  + +    + +    

ПРН 19     + + +  + + +   + +    

ПРН 20      + + +  +   + + +    
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6. Система внутрішнього забезпечення якості вищої освіти НАУ 

 

Якість освітньо-професійної програми визначається внутрі ньою системою 

забезпечення якості вищої освіти та освітньої діяльності НАУ, яка функціонує згідно з 

Положення про систему забезпечення якості вищої освіти та освітньої діяльності, 

затвердженого рі енням Вченої ради університету від 28.11.2018 (протокол №8) та 

відповідає вимогам Закону України «Про вищу освіту» від 01.07.2014 № 1556-VII (Розділ V 

Забезпечення якості вищої освіти, ст.16). 

 

7. Перелік нормативних документів, на яких базується освітньо-професійна 

програма 

 

1. «Про освіту»: Закон України від 05.09.2017 № 2145-VIII [Електронний ресурс]. – 

режим доступу: http://zakon.rada.gov.ua/laws/show/2145-19 

2. «Про вищу освіту»: Закон України від 01.07.2014 № 1556-VII  [Електронний 

ресурс]. – режим доступу: http://zakon4.rada.gov.ua/laws/show/1556-18 

3. Постанова Кабінету Міністрів України від 25.06.2020 р. № 519 «Про внесення змін 

у додаток до постанови Кабінету Міністрів України від 23 листопада 2011 р. № 1341». 

4. Про затвердження переліку галузей знань і спеціальностей, за якими здійснюється 

підготовка здобувачів вищої освіти: Постанова Кабінету Міністрів України від 29.04.2015 р. 

№ 266 [Електронний ресурс]. – режим доступу: http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/266-2015-

%D0%BF 

5. Класифікація видів економічної діяльності : ДК 009:2010. – На заміну ДК 009:2005; 

Чинний від 2012-01-01. – (Національний класифікатор України). 

6. Класифікатор професій ДК 003:2010. – На заміну ДК 003:2005; Чинний від 2010-11-

01. –(Національний класифікатор України). 

7. Стандарт вищої освіти України: другий (магістерський) рівень, галузь знань 07 

Управління та адміністрування, спеціальність 075 Маркетинг. Стандарт вищої освіти 

затверджено і введено в дію наказом Міністерства освіти і науки України від 10.07.2019 

№ 960. 
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(Ф 03.02 – 01) 

АРКУШ ПОШИРЕННЯ ДОКУМЕНТА 

№ 
прим. 

Куди 
передано 
(підрозділ) 

Дата  
видачі 

П.І.Б. отримувача 
Підпис 

отримувача 
Примітки 

      

      

      

      

      

      

      

      

 

(Ф 03.02 – 02) 

АРКУШ ОЗНАЙОМЛЕННЯ З ДОКУМЕНТОМ 

 № 
пор. 

Прізвище ім'я по-батькові 
Підпис 

ознайомленої особи 

Дата 
ознайом-
лення 

Примітки 

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

 

 







 

 

 

РЕЦЕНЗІЯ-ВІДГУК 

на освітньо-професійну програму «Маркетинг» 

другого (магістерського) рівня вищої освіти  

на здобуття освітнього ступеню «магістр» 

за спеціальністю 075 «Маркетинг» 

галузі знань 07 «Управління та адміністрування», 

розроблена кафедрою маркетингу Національного авіаційного 

університету 

 
 

Глобалізація ринків, віртуалізація світової економіки, посилення 

конкуренції між вітчизняними та зарубіжними виробниками, зростання вимог 

покупців та їх потреб ставлять виклик підприємствам щодо їх виживання в 

ринковому середовищі. Боротьба за зміцнення ринкових позицій та розширення 

меж діяльності потребує професійних знань ринкових законів і напрямів 

стратегічного розвитку, що актуалізує необхідність забезпечення підприємств 

кваліфікованими кадрами з компетенціями і практичними навичками 

використання маркетингових принципів ведення господарської діяльності. 

Випускники кафедри маркетингу Національного авіаційного університету 

працюють в провідних вітчизняних та зарубіжних компаніях різних галузей, що 

підтверджує високий кадровий і науково-методичний потенціал випускової 

кафедри маркетингу Факультету економіки та бізнес-адміністрування і 

здатність здійснювати якісну підготовку фахівців з маркетингу. 

В процесі підготовки магістрів передбачено реалізацію компетентностей – 

загальних і фахових – майбутніх фахівців маркетингу, зокрема, формування 

здатності вчитися й оволодівати сучасними знаннями, генерувати нові ідеї, 

виявляти ініціативу та підприємливість, використовувати інформаційні і 

комунікаційні технології, застосовувати професійні знання у практичних 

ситуаціях, уміти вчасно реагувати на динамічність ринкових процесів, вести 

конкурентну боротьбу, розробляти маркетингові стратегії розвитку підприємств 

і ефективно застосовувати інструменти маркетингового впливу на споживачів 

та їх потреби. 

Навчальний план освітньо-професійної програми відповідає її цілям і 

завданням. Послідовність вивчення дисциплін, перелік і обсяг нормативних та 

вибіркових дисциплін, графік навчального процесу відповідає логічно-

структурній схемі підготовки здобувачів вищої освіти за спеціальністю 

«Маркетинг». Результати, визначені освітньо-професійною програмою, 

повністю відповідають вимогам і запитам потенційних роботодавців. 

Освітньо-професійна програма «Маркетинг» підготовки здобувачів вищої 

освіти зі спеціальності 075 «Маркетинг» галузі знань 07 «Управління та 

адміністрування», розроблено кафедрою маркетингу Національного авіаційного 

університету є актуальною, повністю відповідає ключовим принципам, 

традиціям і вимогам вищої школи, розроблена у відповідності до галузевих 

стандартів вищої освіти, забезпечує сучасну та якісну фахову підготовку 

магістрів маркетингу, повністю відповідає вимогам потенційних роботодавців  



 

 

 

 

(стейкхолдерів) до випускників спеціальності та може бути рекомендована для 

практичного використання. 

 

 

 

Генеральний директор  

ВГО «Всеукраїнська рекламна коаліція», 

кандидат економічних наук                                                   

М.Р. Лазебник  
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I 

PEUEH3UI-BI,IJ,rYK 
Ha oceiTHbo·npo4>eciMHY nporpaMy «MapKen1Hr» 

APYroro (MaricTepCbKOro) piBHR BMIL!Ol OCBiTI1 
sa cne1.4ia11bHicT10 075 MapKen1Hr 

ranysi SH&Hb 07 «YnpaeniHHR Ta'aAMiHic-rpyeaHHR» 

VELUX® 
VELUX Ukraina TOV 
02140, M.K1'11B 

syn. PeBYl.lbKoro, 44 a 

Telephone 44 2916070 
www.velux.ua 

VELUX.Ukraine@VELUX.com 

B YMOBa* KOHKypeHTHOro cepe.QOBJ.11.J..1a, A Ke BJ.1Marae TPaHcq,opMaµii" cy6,€KTiB rocno,QaptOBaHHA, 3pOCTa€ ponb 

MapKeTJ.1Hroaoi" AiATibHOCTi, Mera AKOi" 3a6e3ne41,1rn ynpaaniHHA BCiMa BJ.1,QaMJ.1 AiATibHOCTi Ha ni.QnpJ.1€MCTBi, 1.J..10 

noB,A3aHi i3 01,1po6HJ.1L1TBOM npOAYKl..lii" Ta ii" peani3aUi€tO. 3 p03BJ.1TKOM pv1HKOBJ.1X Bi,D,HOCJ.1H MapKernHroaa ,D,iATibHiCTb 

Bi,D,irpae ace 6ilrlbWY ponb y q,yHKUiOHyBaHHi ni,D,np1'1€MCTBa. AnA yrp1,1MaHHA no3J.11..1i'i1 Ha p1'1HKY, 3a6e3ne4eHHA 36yry 

01,1po6neHOi" rlpO,D,YKl..lii" ni,D,npJ.1€MCTBO B,D,a€TbCA ,!J.O MapKernHrOBJ.1X 3aXO,D,iB, I.J.(O cnpv1At0Tb e<t,eKTJ.1BHOMY 

q,yHKUiOHyBaH~tO cy6,€KTa rocno,D,aptOBaHHA AK a Ha1..1ioHanbHOMY, TaK i a rno6anbHOMY Macwra6ax. CaMe TOMY 

ni,D,rOTOBKa <Paf iBUiB MapKeTJ.1Hry € oco6nv100 aKTyanbHOtO B Haw 4aC. 

ni.D.roTO~Ka cneuianicTia 3 ,D,ocniA>KeHb ra ynpaaniHHA pJ.1HKaMv1 e npiop1,1TeTHOt0 3a,!l.a4etO AJlA Kaq,e,D,pJ.1 

MapKeTJ.1Hry I <t>aKynbTery eKOHOMiKJ.1 Ta 6i3Hec-a.D.MiHicrpyaaHHA HauioHanbHOro aaiaumHoro 

yHi aepcmery. 81,1 KOH a H H tO ronoBHOi" 3a,!l.a 4i Kaq,e,!l.pJ.1 Map Kern H ry cnpv1A tOTb BJ.1COKJ.1Jl1 q,axOBJ.1]11, HayKOao-MeTO,!J.J.14 HJ.1]11 

i Ka,!l.pO~J.1]11 ~oi eHuian, ~ TaKO)I( 3Ha4HJ.1J11 ,!l.OCBiAyCniWHOi" ni,D,roTOBKJ.1 MapKeTonoriB AJlA 6araTbOX cq,ep Ta HanpAMKiB 

eKOHOM14HOl Al AnbHocn. 
0.D.HietO 3 npiop1,1TeTHJ.1X 3aAa4 ocaiTHbo-npoq,eciJ11HOi" nporpaMJ.1 «MapKeTJ.1Hr» cneuianbHOCTi 075 

«MapKeTJ.1Hr» any3i 3HaHb 07 «YnpaaniHHA Ta a,D,MiHiCTPYBaHHA» € Bi,D,nOBiAHiCTb BJ.1COKJ.1M CTaH,D,apraM 

HauioHanbHor , aaia1..1H1Horo yHiaepc1,1rery I.J.(0,l:10 nJ.1TaHb rpoMa,D,CbKOro p03BJ.1TKY Ha HauioHanbHOMY Ta CBiTOBOMY 

piBHAX, r'pyHTJt04J.1Cb Ha iHHOBaUiJl1HiJl1 CKna,D,OBiJl1 OCBiTHbOro npou"ecy ni,D,roTOBKJ.1 MaJ116yrHiX MapKeronoriB. 

3anponOHOBa~a nporpaMa nepe,n6a4a€ OBOTIOAiHHA cy4aCHJ.1Ml,1 iHHOBa1..1iJl1HJ.1MJ.1 3HaHHAMJ.1 Ta MeTO,D,aMJ.1, 

Heo6xi,!l.HJ.1MJ.1 KOMnereHTHOCTAMJ.1, I.J.(0 A03BOnATb MaJ116yrHiM q,axiBI..IAM 3 MapKeTJ.1Hry ycniWHO BJ.1piwyaaTJ.1 CKna,D,Hi 

3a,D,a4i 3 nnaH1iBaHHA Ta ynpaaniHHA MapKeTJ.1HroBOtO AiAnbHiCTtO KOMnaHH1. 

B OCHOBY no6y,D,OBJ.1 OCBiTHbo-npoq,eciJl1HOi" nporpaMJ.1 noKna,QeHO pe3ynbTaTJ.1 HayKOBOi" Ta MeTOAJ.14HOi" 

AiATibHOCTi B4E'J HJ.1X, aHanirnKiB, q,axiBUiB 3 ynpaaniHHA pv1HKOBOtO ,D,iAnbHiCTtO, a TaKO)I( BpaxoBaHi cy4aCHi Ta CBiTOBi 

npaKTJ.1KJ.1 ynp~ BniHHA cy6°€KTaMJ.1 rocno,naptOBaHHA B PJ.1HKOBOMY c_epe,D,OBJ.11.J.(i. 3a pe3ynbTaTaMJ.1 OBOTIO,D,iHHA 

3HaHHAMJ.1 Ta I Heo6xi.D.HJ.1MJ.1 HaBJ.1KaMv1, 3aKna,!J.eHJ.1MJ.1 a ocaiTHH1 npoq,eciJ11HiJ11 nporpaMi, MaJ116yrHi q,axi01..1i 3 

~apKeTJ.1Hry 0F 1,1~yt0Tb oc~oay .D.n~ ycniwHoro npa~eana~ryaaHHA Ha ni.QnpJ.1€MCTBax pi3HJ.1X q,opM anacHocTi Ta 

pl3HJ.1X HanpA1110 ,!l.lATibHOCTI, AK Ha BlT4J.13HAHOMy, TaK l Ha MDKHapo.QHOMY PJ.1HKax. 

onn poapo6neHa HayKOao-ne,D,arori4HJ.1MJ.1 npa1..1iBHJ.1KaMJ.1 Kaq,e,D,pJ.1 MapKeTJ.1Hry HauioHanbHoro aaia1..1H1Horo 

yHiaepc1,1Tery. loo ii" peani3auff 3any4eHi npoBiAHi q,axisui, AKi MatOTb BJ.1COKJ.1J11 piaeHb TeopeTJ.14HOi" ni.QroTOBKJ.1 ra 

npaKTJ.14HJ.1Jl1 .D.?CBi,D, Be,D,eHHA 6iaHecy. 
CTPyKrypa OCBiTHbo-npoq,eciJl1Hoi" nporpaMJ.1 «MapKernHr» .D.PYfOro (MaricTepCbKoro) piBHA BJ.11.J.(Oi" OCBirn 

CKna,D,a€TbCA $ ,!J.OKYM8HTaUii", CKna,D,eHOi" y Bi,D,nOBi,D,HOCTi ,!J.O HOpM 4J.1HHOrO CTaH,D,apry Ta iCHYt04J.1X BJ.1MOr 

3aKOHO,!J.aBCTB8. nori4Ha CTPYKTYPOBaHiCTb OCBiTHbO-npoq,ecmHoi" nporpaMJ.1 ,!l.03BOTIA€ eq,eKTJ.1BHO i nocni,D,OBHO 

OBOTIO,Qirn 3Ha~HAMJ.1 y Bi,D,nOBi,D,HOCTi .no rpaq,iKy HaB4anbHOro npo1..1ecy. IH<t,OpMaL1iJ11HO·MeTO,!J.J.14He 3a6e3ne4eHHA 

HaB4anbHOro npouecy 3aKna,D,eHe B OCBiTHbo-npoq,eciJl1Hy nporpaMy Bi,D,nOBi,D,a€ HOpMaM Ta BJ.1MOraM BJ.11.J.(Oi" WKOTIJ.1, 

€ aKryanbHJ.1M j nori4H0-3MiCTOBHJ.1M, a TaKO)I( r'pyHry€TbCA Ha cy4aCHJ.1X iHcpOpMa1..1i"1HJ.1X TeXHOnoriAX. 

8Ba)Kat0,l l.J.(o OCBiTHbO-npoq,ecmHa nporpaMa «MapKeTJ.1Hr» e KOpJ.1CHOtO ra aKryanbHOtO a nJ.1TaHHAX ni,D,roTOBKJ.1 

q,axiB_UiB 3 ynP[a aniHHA MapKeTJ.1HrOBOtO ,D,iAnbHiCTtO PJ.1HKOBJ.1X cy6,€KTIEj 3 WJ.1POKJ.1M cneKTPOM AiATibHOCTi, 30Kp_eMa 

H~ m.Qnp1,1e~qTsax ran~?i 1..11,10inbHoi· aaiauff, a yMoaax rno6aniaa1..1iJ11HJ.1X npouecia ra HapocTat04oro p1BHA 

Ml>KHapo.QH01 loH,ypeHun. ·-~~-

reHepanbHJ.1J11 1,1peKTop 

TOB BEnlOKC Kpai"Ha fP.+-:====~~r TKa4eHKO l0.8. 
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